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“Laa hosteleria ha sido siempre
nuestro motor: fue el inicio y
todavia hoy lo sigue siendo”

PROGUIMIA NACIO HACE 45 ANOS CON VOCACION DE SERVICIO
A LA HOSTELERIA Y LA RESTAURACION. EN LA ACTUALIDAD,
SUS CLIENTES ESTAN REPARTIDOS POR MAS DE VEINTE PAISES
DE TODO EL MUNDOQ ¥ SIGUEN CRECIENDO. LAS SOLUCIONES
PARA LA HIGIENE EN LAS EMPRESAS SON LA BASE DE SU IN-

VESTIGACION, DESARROLLO ¥ RELACION CON LOS CLIENTES. pnuqulMlA

HABLAMOS CON LOS RESPONSABLES DE LAS PRINCIPALES AREAS

WAAW.DrOgUirmia,com

DE LA COMPARIA. ELLOS NOS CUENTAN LOS DETALLES SOBRE S5U

FUNCIONAMIENTO.

. Pueden afrecernos algunos datos de balance
de la compafifa en 2015 y de previsicn para
este 20067
El balance de la compafia en 2015 ha sido
positivo. alcanzando una ifra total de venlas
de 42,3 millones de euros, que representan un
aumento del 11,7% respecto al gjercicio del aio anterior,
Las perspectivas para 2016 son positivas a la espera de
vier eomo se desarrolla ¢ afio,

Cuaande empezaron, en 1971, sa vocacidn ya era al tso
indusirial para hosteleria y restagracion, ¢ Ma sido este
stempre si principal mercado?

La Hastelerda ha estado siempre presente v ha sido nues-
tro molor de erecimiento, Fue el inicio y todavia hoy Lo
sigue siendo. No obstante otros mercados se han sumado

a la proyeceidn de Proquimia, adquiriendo importancia
equivalente al mercado de HORECA. industria alimen-
laria, ransporie ¥ mantenimicnto, tratamiento de super-
lieies metdlicas, tratamiento de aguas...

¢ Oué parcentaje del negocie de Proquimia correspon-
de en la actnalidad a clientes HORECA?

Los clientes HORECA representan aproximadamente ¢l
35%, del volumen de negocio de la compaia.

Aportan soluciones y aplicaciones, asi como sisfemuas
de gestion para le higiene, ; Necexitan invertir en F+D
par fos cambios legislatives en materia medioambicn-
ral?

Efectivamente, el increfble dinamismo de nuesteos mer-
cados ohjetivos asl como la legislacion y las nuevas ten-

dencias nos obligan a mantener una constante evelucion
en desarrollo, investigacian e innovacion.

En un sector en el goe se frafan y manipulan alimen-
fax, Jhay gue fener una atencidn expecial en cuante a
{ox procesos de limpieza ¢ higiene?

S, categdricamente si. La higieng forma parte funda-
mental, nuclear, del proceso productive, por lo que su
importancia adguiere una relevancia capital,

¢ Uué aporta Proguimia a fa Restanracidn y la Hoste-
lerfa?

Basicamente aporta experiencia, investigacion, cono-
cimiento, innovacidn y, sobre lode, la motivacidn por
ofrecer soluciones que permitan a nuestros clientes
afrontar un mercado cambiante, exigente v desafiante
cama muy pocos otres existen en la actualidad.

£ Cudl es el producto estrella, el mdy demandado por
los empresarios FORECA?

La tranquilidad de trabajar con un partner que lenga ¢x-
periencia, conacimiento y pasion por ayudar.

En cuanto al aseseramiento personalizade, jqué es o
qae mis preocupa ol hostelero?

Nuestro asesoramicnto se basa en la adecuacion a las
nuevas necesidades. a la legislacion cambiante v a los
desafios de la formacion continua en un enlomoe com-
plejo.

JLos productos destinados a empresas v, en concreto,
w hasteleria, son muy distintos en sa elaboracion y for-
mulaciin de lox que se pueden encontrar en un hogar?
La quimica bisica o5 muy similar, cambian las concen-
iraciones, la espectalizacion v la adecuacion a normati-
vas especilicas.

£ Oué es la desinfeceitn por recivenlacidn?

Forma parte de los procesos CIP de |a industria. En un
término amplio se podria aplicar a HORECA en algunas
aplicaciones especificas.

£ Vios productos aleatinos para limpiar metales blan-
dos, pldsticos, circuitos, efe.?

Forman parte de 1a esencia de Proquimia: son especiali-
dades quimicas disefiadas y formuladas para aplicacio-
nes poneretas v adecuadas para una amplia vanedad de
soportes ¥ maleriales,

L fimpieza en fase dmica, cdmoe la Bevan @ cabo?

Como indica su nombre, la limpieza en fase Gnica liene
como objeto la simplificacidn de un proceso de limpicza
de dos ctapas, dejindolo en una sola etapa. con el consi-
guiente ahorro de tiempo, agua, energia... En un mundo
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en el que los recursos son limitados v cada vez mas cos-
losos, eslios procesos se convierten en fundamentales.

£ Qué parte de la inversidn dedican a innovacidn y en
gué aspecios se centran?

Una parte importanie de nuestra inversion esid dedicada
& la innovacion, Estamos inmersos en un continug pro-
ceso de mejora, investigacion e innovacidn.

FHay algin producto o sistema mireve que estén ya
afreciende o prestos a ofrecer a los hosteferos?

Desde productos ecologicos a productos concentrados.
pasando por nanotecnologla, cipsulas hidrosolubles.
envasado cn “bag in box'...

“El increible dinamismo de
nuestros mercados, la legislacion y
las nuevas tendencias nos obligan a
mantener una constante evolucidn
en desarrollo, investigacidn e
innovacion™

£ Oué es el proyecto HYGIENZYM?

Los hébitos de lavado estin cambiando a nivel mun-
dial: lavados a bajas temperaturas, detergentes neutros
como sustitugion de productos alealinos ¥ oxidantcs,
ciclos de lavado cortos... Todos estos cambios ticnen
un impaclo medivambiental positivo pero suponen una
limitacion de las propiedades higiénicas de los procesos,
aumentando la probabilidad de genceracion de malos
olores ¥ contaminacidn microbioldgica, Bl provecto
HYGIENZYM tiene como finalidad el desarrollo de
detergentes ecologicos basados en enzimas, con la doble
funcionalidad detergente e higienizante, sin la necesidad
de recurrir a activos biocidas que supongan un riesgo
para los usuarios v el medio ambiente. Se llevard cabo
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dentro del programa curopeo de apovo a la innovacion
EuroTransBio.

S Nos puede contar alge mids del programa EURQ-
TRANSEBIO?

EuwroTransBio (ETB) ¢s un programa de apoyvoe a la
on Europea, con el
ivo de desarrollar vineulos transnacionales entre

[+ establecido por la Comi

PYMEs v otros partners estratégicos, mejorando la

nivel de proteccion de la salud humana y del medio am-
biente, estimulando la innovacion y la competitividad de
la industria quimica. Afecia a todos los participantes en la
cadena de summnisiro de productos quimicos, Tabricanies
eimporiadores ubicados en la UE v usuarios intermedios
¥ finales, Desde el afio 2008, en Progquinma nos hemos
preparado v formado para la implantacion del REACH en
la empresa, desarrollando un plan interno a fin de cumplis
con los plazos establecidos por ¢l Reglamento. Progquinia

estd trabajando para regist

“El hostelero valora en nosotros la experiencia,
el conocimiento y la pasifm por uyudar"

transfereneia teenologica v potenciando los esfucrzos
curopeos para conseguir un desarrollo indusirial soste-
nible en ¢l campo de Ia bioteenologia

En cuanie o lo sestenibilided y of media ambiente,
£ Ond prapuestas novedosas ofrecen?

Nosotros entendemos el coneepto sostenibilidad como
un concepto amplio, como todo aquello que podemos
aportar ahora y en el Muturo para mantener ¥ mejorar la
utilizacidn de los recursos. Desde este punto de vista con-
templamos ¢l cumplimiento de toda la normativa exis-
tente, la aplicacion del ceodisefio a nuestros productos, la
formacion de nuestros especialistas, el apovo a nuestros

clientes en un consumo racional, la reduccion del consu-
mo de energia; agua v recursos en ¢l sentido amplio de
la palabra, Creemoes que menos ¢s mas.., “Ouien guarda

cuando thiene, come cuando quiene”,

¢ Pueden contarnos algo miis sobre REACH ¥ los as-
pectas en log gue inplice a Proguimia?

REACH es la nueva legislacidn comunitaria sobre el
Registro. Evaluacian, Autorizacion v triccion de los
productos quimicos. Su objetivo es garantizar un elevado

ECOCONPACK

todas las suslancias utilizadas
en nuestras formulaciones, que
estén incluidas en el dmbito del
REACH. asi como para identi-
ficar todos los usos de nuestros
clientes,
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Desde su sede en Vie (Bareelo-
na), estin fabricands p distri-

buvende en 21 paises de todo
el planeta. Ahora empiezan en
India y Dubdi. ;En gué punto
de interngcionalizacion estdn y
o gaéd paises enfocon of futuro?
Estamos en un punto incipiente
de nuestro proceso de interna-

Lavanderia
cionalizacion. En estos afos nos
hemos expandido de forma or-
ganica, ahora nos encontramos
anle un redo desaliante, En un
entorng altamente competitive

v en ¢l que nuestre pais tende a un sentimviento de infe-
rioridad, consideramos que podemos aportar al desarrollo
te mercados de forma positiva, eficiente v creativa. Son
varios los mercados en los que estamos analizando la
implantacion, desde Europa a Asia

s También en el exterior s¢ ceniran bdsicamenie en
HORECA?

8i. El porcentaje de HORECA en esla expansion inler-
nacional es mayoritario.

Ostentan diversos premios, galardornes y certificacia-
nes de calidad, ; Hay alenne goe les hava fecho mis
ilusidn?

Todos los premios o galardones recibi

dos a lo large de
estos anos nos han tlusionado por 1gual, va sean come
reconocimiento a la actividad innovadora de la compa-
fiid, a la responsabilidad social empresanal o aguellos
mis esp

cilicos para alguno de nuestros sistemas o

Cualquiera de ¢llos es fruto del esfuerzo v la
¥ por
tanto, una recompensa a lodo el equipo gue hace funcio-
nar y crecer cada dia la empresa. m

producto
dedicacion de todos los rabajadores de Proguimis
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